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#folie 1 

Wenn Sie neue Kunden 

gewinnen möchten,  

müssen Sie von ihnen  

überall optimal  

wahrgenommen werden. 

Strategisches Internet Marketing 

für die Märkte von morgen 
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Die Evolution geht weiter… 
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(R)Evolution der Gesellschaft 
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(R)Evolution der Gesellschaft 
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(R)Evolution der Gesellschaft 
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Wie ist Ihre Branche und Ihr Unternehmen 
 davon betroffen? 
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Wert schaffen  
für den Kunden und diesen 

Wert kommunizieren.  

Die wichtigste Digitale Chance 
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Kleiner Workshop jetzt! 

Denken Sie  
Ihre 3 stärksten Mitanbieter! 

 
Denken Sie  

an Ihre eigenen 3 stärksten Vorteile! 
 

Wie gut kommunizieren Sie  
diese zeitgemäß? 
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60 Sekunden und die Welt dreht sich immer schneller 
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Was haben wir alle Menschen gemeinsam und gleich? 
Was ist unendlich wertvoll und trotzdem nicht zu kaufen? 

Wie führt man im digitalen Zeitalter?  
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neutral 

mächtig 

unersetzbar 

gerecht tickt 

Wie führt man im digitalen Zeitalter?  
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Wie überlebt man im digitalen Zeitalter?  

Geschwindigkeit 
und  

Richtung 
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Geschwindigkeit und Richtung ist Maßstab 
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Das „überall-jederzeit-alles“ - Netz 
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LEGO für Digital Leadership 
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Mit Nichtwissen werden Ressourcen vergeudet 
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Sie sollten die neuen Sprache sprechen, 
um Ihr Unternehmen optimal zu führen 

Social graph 

microblogging 

Semantic Web 

Widget 

Tumblr 

del.icio.us Storytelling 

Meme 

Mash-ups 

User-Generated Content Blogosphere 

Vlogging 

Aggregator 

RSS 
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WEB 1.0 
„Konversion“ 

Die Ebenen des iROI –  

Internet Marketing 
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Ein 16jähriger Junge  

entscheidet über Ihren Erfolg mit! 

Österreich 
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http://www.google.com/mobile/search/ 

Google Faktoren nach iROI im Überblick:  

Stand: September 2014 

Mobile Trust 

Österreich 
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Ist Ihre Website technisch auf  
dem neuesten Stand? 

Kostenlose Kurzanalyse: 
 
http://test.iroipraxis.org   
 
Suchmaschineneignung 

http://test.iroipraxis.org
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Ist Ihre Website technisch auf  
dem neuesten Stand? 

Kostenlose Kurzanalyse: 
 
http://w3c.iroipraxis.org 
 
Technische Analyse 

http://w3c.iroipraxis.org
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Technologie verändert sich! 

Neutrale Website-Tiefen-Analyse  
mindestens 1x im Jahr! 
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WEB 2.0 
„Konversation“ 

Die Ebenen des iROI –  
Internet Marketing 
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Wer schreibt was über Ihr Unternehmen? 

www.iroi.de 
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Wer schreibt was über Ihr Unternehmen? 
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Wer schreibt was über Ihr Unternehmen? 

www.iroi.de 

Soziales Reputationsmanagement 
für Ihr Unternehmen 
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• http://www.yasni.com  
• http://www.kununu.com 
• http://glassdoor.com   
• http://www.howsociable.com 
• http://whostalkin.com 
• http://boardreader.com  
• http://topsy.com 
• http://addictomatic.com  
• http://spy.appspot.com 

Websites, die Sie kennen sollten 

http://www.yasni.com/
http://www.kununu.com/
http://www.kununu.com
http://glassdoor.com
http://glassdoor.com
http://www.howsociable.com/
http://www.howsociable.com/
http://whostalkin.com/
http://boardreader.com/
http://topsy.com/
http://addictomatic.com/
http://spy.appspot.com
http://spy.appspot.com
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Google Alerts findet die Einträge über Sie und Ihr 
Unternehmen im Internet 
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Hindern Sie Ihre Kunden am Abwandern! 
 

Verkaufen Sie bestehenden Kunden mehr! 
 

Gewinnen Sie zusätzliche Kunden!  
 
 

z.B. mich! Wer von Ihnen  
hat eine Firmen-Broschüre?   

Kleiner Workshop jetzt! 
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Ein 9jähriger Junge  
entscheidet über Ihren Erfolg mit! 
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Drei Wege für Privates und Business 
Marketing in Facebook 

Privates  
persönliches 

Profil 
mit Avatar 

Beispiel: 
 

facebook.com/ 
susi.sunkist 

 
Ziel: nur für Familie 

Privates  
Business 

Profil 
mit Klarnamen 

Beispiel: 
 

facebook.com/ 
sauldie 

 
Ziel: Expertenstatus 

Firmen 
Business 
Fanpage 

mit Firmennamen 

Beispiel: 
 

facebook.com/ 
iroipraxis 

 
Ziel: Markenbildung 
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Evolution im Marketing 

Website- 
Besucher 

Facebook: 
„gefällt mir“ 
auf Website 

Freunde werden:  
Weiterempfehlen 
auf Facebook 

NEUE 
 
 

aus Wunsch- 
zielgruppe 
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Automatisiertes Marketing im Social Web  
nach iROI ist schnell, spart Zeit und Geld 

iROI – Automatisierungs-Strategie 

Facebook- 
Fanpage 
Prdukt 

Unter-
nehmen 

Facebook- 
Fanpage 

Dienst- 
leistung 

Facebook- 
Fanpage 

GOOGLE 
Plus 

Unter-
nehmens-

website 

YOUTUBE 
Channel Twitter 

XING LinkedIn 
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Digital Leadership 
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Geisteswandel für Wertschöpfung 

Geschäftstrends  

kommen und gehen,  
 

aber 

 Innovation  
kommt nie aus der Mode. 
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Auch in anderen Branchen... 

40 
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IKEA und 3D Drucker 
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Aktuell: 3D Druck von Holz 

http://wohnideen.minimalisti.com/designer-stucke/emerging-objects-objekte-
3d-drucktechnik.html 
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Aktuell: 3D Druck von Terrassenwänden 

http://wohnideen.minimalisti.com/designer-stucke/emerging-objects-objekte-
3d-drucktechnik.html 
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Das Urbee 2 genannte Vehikel (Siehe Bild) wird nicht aus Blech und Stahlrohr 

zusammengeschweißt, ein Großteil seiner Bauteile wird gedruckt. Bauteile können dabei 
unterschiedlich dick gedruckt und somit unterschiedlich stabil gemacht werden. Statt vieler 
kleiner Einzelteile können komplette Baugruppen hergestellt werden. Dies führt zu einem 
schnelleren Zusammenbau bedingt durch eine geringere Anzahl an Bauteilen. 

Auto in vier Stunden aus 3D-Drucker 
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Papier 2.0 
„Konzentration“ 

Die Ebenen des iROI –  

Internet Marketing 
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Multi Channel Marketing:  

Reales Leben mit virtueller Technologie verbinden 
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TESCO 

Digitale Transformation – Best Practice 
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Die 4 Ebenen des Internet Marketing 

Vertrieb 2.0 
„POS ist überall“ 
Konvergenz der Technik 

Die 5 Ebenen des iROI –  
Internet Marketing 
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(R)Evolution der Akquiseformen 
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Mobil, frei und effektiv 
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Die 4 Ebenen des Internet Marketing 

WEB 3.0 
„Konfidenz“ 

Die Ebenen des iROI –  
Internet Marketing 
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Open Innovation: 
Ihre Kunden entwickeln Ihre Produkte mit! 
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Open Innovation ist Realität 
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Open Innovation ist Realität 
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Die 4 Ebenen des Internet Marketing 

WEB 4.0 
„Kontinuität“ 

Die Ebenen des iROI –  
Internet Marketing 
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Social Media Marketing Landkarte 
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Kon  = 5 

0.x: Konservativ 
1.0: Konversion 
2.0: Konversation 
3.0: Konfidenz 
4.0: Kontinuität 

Die 5 Ebenen des iROI –  
Internet Marketing 
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Veränderung 

Wie werden 
Sie Ihre Branche 

(r)evolutionieren? 

Wie werden 
Sie Ihre Branche 

(r)evolutionieren? 
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Mehr Autos in weniger Zeit 

Veränderung 
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Musik mitnehmen – Zeit zum Musikhören überall 

Veränderung 
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Schneller arbeiten mit besseren Möglichkeiten 

Veränderung 
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Schnell alle Informationen weltweit abrufen 

Veränderung 
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Informationen von überall schnell finden 

Veränderung 
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Miteinander schnell und unkompliziert alles teilen 

Veränderung 
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Einfach und schnell von überall einkaufen 

Veränderung 
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Veränderung 

Wie werden 
Sie Ihre Branche 

(r)evolutionieren? 

Wie werden 
Sie Ihre Branche 

(r)evolutionieren? 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 



Alexander Schungl
Geschäftsführender Gesellschafter

Speakers Excellence GmbH

Bitte kommen Sie direkt bei Fragen und Wünschen zu den 
Referenten und Themen auf uns zu: 
 
Alexander Schungl 
Speakers Excellence GmbH
Fischhof 3/6, 1010 Wien
Büro:    +43(0)1 230 603 995
Fax:     +43 (0)1 230 603 996
Mail: info@speakers-excellence.at

Ihr Ansprechpartner zu über 2.500 Referenten & Trainern

Hier finden Sie eine Auswahl von 
Top100 Speaker, Trainer und Excellente Unternehmern. 
Die Kataloge können Sie bei uns kostenfrei bestellen.


